Segredos do marketing do artigo

[image: image1.jpg]



NOTÍCIA LEGAL:

O Publicador se esforçou para ser o mais preciso e completo possível na criação deste relatório, não obstante o fato de ele não garantir ou representar a qualquer momento que o conteúdo é preciso devido à natureza em rápida mudança da Internet.Embora tenham sido feitas todas as tentativas para verificar as informações fornecidas nesta publicação, o Publicador não assume nenhuma responsabilidade por erros, omissões ou interpretações contrárias do assunto aqui descrito. Quaisquer negligências percebidas de pessoas, povos ou organizações específicas não são intencionais.

Este livro é um guia de senso comum para o marketing online. Nos livros de conselhos práticos, como qualquer outra coisa na vida, não há garantias de renda. Os leitores são aconselhados a responder a seu próprio julgamento sobre suas circunstâncias individuais para agir em conformidade.

Este livro não se destina ao uso como fonte de aconselhamento jurídico, comercial, contábil ou financeiro. Todos os leitores são aconselhados a procurar serviços de profissionais competentes nas áreas jurídica, comercial, contábil e financeira.

Você deve imprimir este livro para facilitar a leitura.
Introdução ao Artigo Marketing
É certo que o marketing do artigo pode parecer algo complicado, mas em um nível muito básico, realmente não é. O único objetivo do marketing do artigo é levar os visitantes a visitar seu site através do backlink de um artigo enviado.

Obviamente, para fazer isso com sucesso, não basta enviar toneladas e toneladas de artigos e depois esperar que as pessoas cliquem no backlink. É verdade que, se você seguisse a abordagem da quantidade sobre a qualidade, provavelmente acabaria recebendo alguns visitantes aqui e ali, mas seria mais demorado e menos eficaz do que fazê-lo da maneira mais inteligente.

Realmente, a única razão pela qual as pessoas tendem a fracassar no marketing de artigos é simplesmente porque elas não pensam nisso desde o início.

Então, para evitar passar pelo mesmo tédio, vamos analisar o marketing do artigo desde o início; da teoria até a prática. Ao fazer isso, você deve encerrar este e-book com uma compreensão firme do que você precisa fazer e como pode fazê-lo.
Teoria Básica do Artigo Marketing
"O que você acha que está envolvido no marketing de artigos? ” Se você fizer essa pergunta a um grupo de iniciantes que está começando, 9 em cada 10 provavelmente dirão que se trata apenas de enviar artigos para diretórios de artigos.

Embora isso não esteja errado, é apenas uma parte verdadeira.

Submeter um artigo a um diretório de artigos o colocaria na internet. Essa parte é o que está correto. Mas isso não significa que o artigo será realmente exibido e também não significa que as pessoas clicam no backlink.

Basicamente, você pode terminar com 1.000 artigos, cada um com uma visualização por dia, já que ninguém pode encontrar o artigo e obter um total de talvez apenas 10 cliques. Por isso, a teoria básica dos manequins do marketing de artigos é a seguinte:

1. Posicione seus artigos onde eles podem ser encontrados

2. Escreva títulos que chamam a atenção

3. Evocar interesse no corpo do artigo

4. Apelo à ação na caixa do recurso

5. Obtenha mais visitantes para visitar seu artigo

As chances são de que, a menos que você tenha feito o marketing do artigo antes, provavelmente não entendeu nada disso. Vamos dar uma olhada neles um a um.
Usando palavras-chave para posicionar seus artigos
Em poucas palavras, palavras-chave são apenas palavras ou frases que as pessoas usam para pesquisar tudo e qualquer coisa online. Como estamos eliminando a nomenclatura, 'densidade de palavras-chave' é a quantidade de uma determinada palavra-chave por 100 palavras.

Palavras-chave são importantes - que não podem ser estressadas o suficiente. Considerando que os mecanismos de pesquisa ainda são a principal maneira pela qual as pessoas procuram algo na Internet, isso significa que as pessoas que procuram coisas em qualquer nicho em que você esteja, o farão nos mecanismos de pesquisa.

Portanto, ao falar sobre o posicionamento de seus artigos, isso significa essencialmente posicioná-los nas pesquisas relevantes, para que sejam mais prováveis ​​de serem encontrados pelas pessoas certas.

O que acontece se isso não for feito? Bem, digamos que você tenha um artigo sobre blogs por dinheiro, mas ele não contém nenhuma palavra-chave que está sendo pesquisada uma quantidade razoável de vezes por mês. Nesse tipo de caso, não haveria como alguém encontrar o seu artigo e, portanto, ele seria praticamente não lido e desacompanhado.

É certo que, para artigos longos, inadvertidamente, acaba sendo uma palavra-chave usada aqui ou ali, mas para resultados confiáveis, você desejará pelo menos uma densidade de palavras-chave de 1% (mas não mais de 3%).

Primeiro, porém, você terá que encontrar as palavras-chave que pretende usar.

Pesquisa de palavras-chave

A pesquisa básica de palavras-chave é realmente muito fácil, e não há muito sobre isso que nem mesmo um iniciante possa entender. Para começar, a ferramenta de pesquisa de palavras-chave de escolha éFerramenta de palavras-chave do Google Adwords.

Visto que o Google é o mecanismo de pesquisa mais popular do mercado, obter dados a partir dele parece ser um lugar lógico para começar.

Ao realizar pesquisas de palavras-chave, há três considerações em particular que desempenham um papel importante:

1. Número de pesquisas
Literalmente, este é apenas o número de pesquisas por mês. Se um termo tem um número alto de pesquisas, significa que muitas pessoas o procuram, o que definitivamente o torna uma escolha melhor.

2. Concorrência
Depois de ter uma palavra-chave com uma quantidade razoável de pesquisas, conecte-a ao Google e pesquise-a. Quando você obtiver os resultados, anote quantos existem. Por exemplo, se houver 11.800.000 resultados, isso significa que muitas pessoas estão competindo por essa palavra-chave.

Por outro lado, se você terminar com algo como 1.800 resultados, existem muito poucos sites concorrentes.

Escusado será dizer que, com menos concorrência, você tem uma chance muito maior de aparecer na primeira página dos resultados da pesquisa, que é realmente o que você deveria estar buscando. Quando você estiver lá, sem dúvida verá um aumento dramático em seus pontos de vista.

3. Lucratividade
Nem todo o tráfego é tão lucrativo e, às vezes, para determinadas palavras-chave, o tráfego obtido apenas se recusa a ser convertido. Embora existam muitos fatores que podem afetar isso, ele não é muito relevante no que diz respeito à pesquisa de palavras-chave.

Em vez disso, é melhor conhecer apenas um teste simples da 'lucratividade' de uma palavra-chave.

Quando você realiza uma pesquisa pela palavra-chave para se destacar da concorrência, observe se algum anúncio aparece ou não. Se o fizerem, isso significa que alguém lá fora acha que vale a pena gastar dinheiro com essa palavra-chave.

É certo que este não é um teste 100% preciso, mas deve ser suficiente para lhe dar uma idéia geral.

Observando essas três áreas de pesquisa de palavras-chave, você deve terminar com uma lista de palavras-chave que pode ser usada para posicionar bem seus artigos. Lembre-se: a ideia é obter palavras-chave lucrativas com um número razoável de pesquisas por mês e baixa concorrência.

Artigos enriquecidos por palavras-chave

Com as palavras-chave que você adquiriu, você precisa enriquecer seus artigos com elas. Lembre-se, há uma diferença entre enriquecer e encher, e os mecanismos de pesquisa são inteligentes o suficiente para reconhecer quando alguém está tentando enganá-los.

Insira palavras-chave de forma que elas fluam sem problemas pelo artigo e siga atentamente a regra de densidade de palavras-chave de 1 a 3%. Para cada artigo, geralmente é aconselhável ter uma palavra-chave 'curta' com cerca de 2 a 3 palavras e duas palavras-chave 'longas' com 4 ou mais palavras.

Se você fizer tudo isso, seus artigos deverão aparecer para as palavras-chave que você está direcionando e, portanto, tudo o que resta é considerar os outros aspectos do marketing do artigo.
Agarrando atenção com manchetes
Quando alguém pesquisa seu artigo e o vê na listagem, a primeira coisa que eles veem é o título do artigo, ou em outras palavras: O título.

Por esse motivo, seus títulos são da maior importância. Essencialmente, eles vão 'criar ou quebrar' seu artigo no que diz respeito a obter visualizações. Infelizmente, depois de enviar um artigo, não é possível editar ou ajustar o título, portanto, você precisará corrigi-lo da maneira mais correta possível na primeira tentativa.

Certamente, tentar resumir todos os livros eletrônicos dedicados ao assunto das manchetes e como escrevê-los bem, nesse pequeno espaço, seria quase impossível. Mas, pelo menos você pode ser apontado na direção certa.

Como todo o objetivo do título é atrair atenção, pense no que chamou sua atenção no passado. Certas palavras podem tender a ter um desempenho melhor que outras, mas como você não pode ter certeza sem testar ... provavelmente não é o lugar certo para experimentar.

Aqui estão alguns tipos de títulos, com exemplos:

Listas, como, "As 5 principais maneiras de preparar um cachorro para competições".

Questões, como "Deseja aprender a preparar um cão?"

Comandos, como "Comece a aprender a preparar um cachorro, agora!"

Resumo, como "Em breve: caudas fluffed e casacos aparados" (cuidado, é difícil retirá-las)

Lembre-se, tudo o que você precisa fazer é atrair atenção em seu título. Cabe ao restante do artigo gerar interesse e aumentar a probabilidade de clicar no backlink.
Conteúdo do artigo
Principalmente, há duas partes de conteúdo em um artigo. Esses são o corpo do artigo e a caixa do recurso, e cada um tem seu próprio conjunto de regras. Saber como criar um artigo corretamente pode permitir que o público se interesse pelo corpo do artigo e estimule-o a agir na caixa do recurso.

Corpo do artigo

Como o principal ponto de marketing do artigo é guiar o leitor pelo artigo para que ele chegue ao backlink, há várias coisas que o corpo do artigo deve realizar. 

Em primeiro lugar, é claro, ele deve criar e manter interesse por toda parte, para que o leitor não pare de ler. Além disso, um bom corpo de artigo também pode atuar como uma 'pré-venda' do backlink. Em outras palavras, isso poderia tornar o leitor mais aberto às sugestões que você pode fazer.

Tendo tudo isso em mente, aqui estão alguns pontos que você deve considerar:

1. Relevância
Como o tráfego de destino é proveniente principalmente dos mecanismos de pesquisa, quando eles digitam uma palavra-chave, provavelmente têm algo em mente. 

Para palavras-chave longas, é simples saber o que elas desejam, como quem procura o 'melhor lugar para pescar na Europa' provavelmente está procurando exatamente isso.

Por outro lado, alguém digitando 'pesca na Europa' pode estar procurando lugares para pescar, informações sobre o setor de pesca na Europa ou ... bem, qualquer coisa. Se seu nicho é algo relacionado à pesca como hobby, e não à indústria pesqueira, é claro que você desejará que seu artigo seja sobre o primeiro.

Embora seja difícil fazer com que seu artigo seja relevante para todas as palavras-chave individuais que você está direcionando, você definitivamente deve tentar dar ao seu público em potencial exatamente o que ele deseja.

2. Criando Interesse
Obviamente, se seu artigo é exatamente o que alguém estava procurando, seu problema está resolvido. No entanto, se não for, terá que criar o tipo de interesse que manterá o leitor lendo do começo ao fim.

A verdade é que não existem regras rígidas e rápidas sobre a criação de interesse, mas basicamente, se você der a um leitor um conteúdo atraente para eles, eles provavelmente permanecerão por aí.

Em resumo, o corpo do artigo deve fornecer algo de valor, seja em termos de conselhos, informações gerais ou mesmo 'segredos'. Caso contrário, deve ao menos sugerir outros benefícios que serão obtidos lendo o artigo.

Cuidar desses dois aspectos, no que diz respeito ao corpo do artigo, fará com que você tenha um ótimo começo. Ainda assim, há uma regra muito importante para o corpo do artigo…

Nota importante: Nunca conclua o artigo em seu corpo. O artigo em si só é realmente feito após a caixa do recurso, portanto, não tente colocar nenhum tipo de conclusão antes disso.

Caixa de Recursos

Como mencionado acima, a caixa do recurso é a conclusão do artigo. Mais importante, é também o local em que o backlink está contido e, por esse motivo, algumas pessoas o descrevem como a parte mais importante do artigo.

Como o ponto focal da caixa do recurso é levar as pessoas a realmente clicarem no backlink, é essencialmente um plano de ação. Depois que o leitor for orientado na maior parte do artigo e pré-vendido na medida do possível em relação ao que o seu backlink tem a oferecer, ele deverá encontrar um curso de ação claro na caixa do recurso.

Geralmente, uma caixa de recurso pode conter algo como: “Se você quiser obter mais informações, visite http://www.yoursite.com. ”

Embora seja um plano de ação, não é muito bom. Imagine como seria melhor se fosse mais ou menos assim: “Se você quiser saber mais, existe este ótimo e-livro que o tornará praticamente um especialista e está disponível gratuitamente emhttp://www.yoursite.com. ”

Ao adicionar o incentivo, a chamada à ação atrairá ainda mais o leitor. Obviamente, ele não precisa ser um e-book gratuito; qualquer incentivo funcionaria bem. Com a mesma facilidade, podem ser descontos, ofertas especiais ou até apenas conteúdo de interesse.

No final do dia, a parte importante é que o leitor tenha algum motivo, qualquer motivo, para querer clicar no seu backlink. Essa deve ser a conclusão do seu artigo; o próximo passo lógico de continuar através do backlink.

Após essas poucas dicas, você deve obter a caixa do corpo e do recurso do artigo, que é muito mais eficaz do que a variedade comum.
Promoção adicional
Depois que um artigo é escrito, enviado e publicado, a jornada ainda não está completa. Supondo que você tenha segmentado algumas palavras-chave de acordo com sua pesquisa, ela deve aparecer em algum lugar nas listagens de mecanismos de pesquisa, mas para obter mais tráfego, convém aumentar essas listagens.

Para fazer isso, a melhor maneira é fazê-lo da mesma maneira que faria em qualquer página da Web: Crie backlinks.

Obviamente, você não quer gastar muito tempo criando backlinks para sites de terceiros que não são seus, por isso é provavelmente uma boa idéia começar com o método mais fácil de todos: os favoritos sociais.

Apenas marcar seu artigo como favorito em algumas dezenas de indicadores sociais sozinho pode alterar drasticamente a posição da lista de mecanismos de pesquisa.

À medida que você aumenta, o tráfego do seu artigo sem dúvida aumentará e, juntamente com isso, também aumentará a quantidade de visitantes que você receberá pelo backlink. Simples e rápido, ainda pode ser uma das partes mais definidoras da sua campanha de marketing de artigos.

Outra técnica, menos usada, para criar backlinks é reenviar o artigo publicado para outros diretórios, com o backlink alterado para apontar para o artigo original. Mesmo por si só, isso pode ser ótimo, especialmente se você quiser aumentar ainda mais depois de ficar sem sites nos quais marcar seu artigo como favorito.

Com um suprimento acumulado de backlinks com links para o seu artigo, você não deve ter problemas para aparecer, mesmo nos primeiros resultados de uma palavra-chave de baixa concorrência no Google.
Por onde começar a enviar artigos
A escolha do local certo para enviar seu artigo depende de vários fatores, e realmente não há substituto para tentativa e erro reais.

Para começar, porém, o diretório de artigo mais popular até o momento ainda é, sem dúvida, o EzineArticles.com. Os testes mostraram consistentemente que os artigos publicados lá tendem a superar os publicados em outros lugares.

Em parte, isso se deve ao alto ranking da página EzineArticles.com, mas também aos links internos que podem realmente ajudar o seu artigo, uma vez que ele alcança a barra de links 'mais visualizada' para um determinado nicho.

Então, se você está pensando em iniciar, provavelmente seria melhor experimentar o EzineArticles.com primeiro. Caso isso não funcione para você, sempre existem outras opções simples.
Simples, porém sublime: Artigo Marketing
Realmente, existem poucas técnicas tão eficazes quanto uma campanha de marketing de artigo bem conduzida. Além disso, também existem poucas técnicas fáceis de executar, desde que você conheça a lógica por trás dela - o que você faz agora.

Use-o bem e sem dúvida descobrirá que obtém mais e mais tráfego a cada dia que passa.
Plano de ação final para o sucesso TC "Final Action Plan For Success" \l 2 
É isso que você deve fazer toda semana. Se você deseja ter sucesso, se você quer ser o principal profissional de marketing de artigos que merece, o tipo de pessoa com quem falamos o tempo todo…

Siga este plano de ação todas as semanas e estará a caminho de ganhar de US $ 100 a US $ 200 por dia em um mês. 

Etapa 1 - Encontre 5 produtos para promover TC "Step 1 - Find 5 products to promote" \l 3 
Você precisará encontrar 5 produtos decentes para promover que atendam aos critérios mencionados nas seções acima. Clickbank.com é um bom começo para encontrar produtos para promover. Existem novos produtos sendo adicionados diariamente.

Certifique-se de pagar o suficiente pelo seu tempo. Não promova um produto que lhe pague amendoins

Outra ótima idéia para o método de marketing de vagabundos, um que não muitos vagabundos estão aproveitando (além de Travis) é a promoção de programas de afiliados com renda residual.


Em suma, programas afiliados que pagam todos os meses, como hospedagem na web. Adoramos programas de afiliados com renda residual. Aqui está como eles funcionam. Você promove um produto uma vez. Um cliente compra o produto. Toda vez que eles voltam para comprar outro, você ganha mais dinheiro. Promova um produto uma vez e seja pago pelo período em que esse cliente permanecer.

Por exemplo: se você promover uma empresa de resposta automática, como Aweber e faça uma venda, você ganhará a mesma quantia em dinheiro todos os meses, enquanto o cliente permanecer no serviço de resposta automática. 

Programas de afiliados com renda residual são a onda do futuro.

Se você quiser uma lista de alguns bons programas afiliados que pagam dessa maneira, vá para ....

http://www.lifetimecommissions.com 

Este é um diretório de sites cheio de programas de afiliados com renda residual.

Etapa 2 - encontre pelo menos 30 palavras-chave para cada produto TC "Step 2 - Find at least 30 keywords for each product" \l 3 
Esta é, sem dúvida, a fase mais crítica que você passará na sua jornada de marketing do artigo. Portanto, preste muita atenção a esta etapa. Seu sucesso depende muito de como você executa esta etapa.

A mina de ouro real está na sua lista de palavras-chave. Portanto, reserve um tempo para selecionar corretamente as palavras-chave corretas. Depois de dominar essa etapa, você estará bem à frente de outros profissionais de marketing de vagabundo.

Se você ainda não possui um software de pesquisa de palavras-chave, pode fazer o download gratuito de um aqui. 

Se você deseja investir em um sólido software de pesquisa de palavras-chave, recomendamos o uso de Elite de palavras-chave. Pode parecer um pouco caro, mas pode realmente ajudar MUITO nos seus esforços de pesquisa de palavras-chave.

Esta ferramenta irá ajudá-lo a acelerar o processo e fazer muito mais, mas você pode simplesmente fazer uso de Buzz de palavras-chave para fazer o trabalho se você está apenas começando.

Se você quiser encontrar mais palavras-chave, melhor ainda, mas comece com 30 primeiro para ver se o produto valerá a pena. Não há nada pior do que escrever 50 a 100 artigos para promover um produto e depois perceber que o produto não oculta as vendas.

Às vezes, isso vai acontecer. Não é grande coisa se você não investiu muito tempo ou esforço na redação do seu artigo.

Isso é muito frustrante e acontece ocasionalmente, é a vida. Alguns produtos serão convertidos melhor que outros.

Mas os artigos mínimos que escrevemos para um produto específico são 30. 

Se escrevemos 30 artigos e fazemos muito poucas vendas, sabemos que não devemos continuar.

A grande vantagem do marketing de artigos é que é uma maneira perfeita de testar se os produtos são vencedores de graça enquanto se ganha dinheiro. Se um produto for um vencedor, não há nada que o impeça de anunciar no Google Adwords e no Ezine.

Etapa 3 - escreva os artigos para suas palavras-chave TC "Step 3 - Write the articles for your keywords" \l 3 
Agora é a hora de escrever seus artigos. Você sabe que tem um ótimo produto; você sabe que ele será convertido; portanto, não há nada que o impeça de ganhar muito dinheiro, exceto sua disposição de escrever MUITOS artigos - ótimos artigos.

Demos a você várias dicas acima para tornar isso mais fácil e lucrativo para você.

Se você quiser terceirizar a redação do artigo, poderá fazer isso também. 

Existem lugares que escrevem artigos por apenas US $ 5 ou menos. 

Se você vai para http://forums.digitalpoint.com e se inscreva nesse fórum e vá para a seção de serviços à venda, você encontrará muitas pessoas oferecendo serviços de redação de artigos por apenas 2 ou 3 dólares por pop.

Se você decidir contratar pessoas para escrever artigos para você, aqui está uma dica. 

Nunca pague antecipadamente. Pague após a conclusão dos artigos.

Etapa 4 - Crie suas páginas de destino e envie seus artigos TC "Step 4 - Create your landing pages and submit your articles" \l 3 
O Ezinearticles.com sem dúvida mudará as regras para o que é aceitável quando as pessoas clicarem na página de destino do artigo. 

No futuro, o Ezinearticles.com provavelmente não permitirá que você redirecione seus leitores diretamente para um formulário de inscrição para uma lista de email de inscrição. Eles provavelmente nem permitem que você envie leitores diretamente para uma carta de vendas ou página de afiliado via redirecionamento.

Portanto, você precisará deixar o leitor direcionado para uma página do seu site. 

Mas, em vez de apenas ter um site de uma página, os visitantes podem clicar e se inscrever na sua lista de inscrição gratuita ou clicar diretamente no site do afiliado. E no lado da página na área de navegação, você colocaria links para outros artigos que você escreveu.

É provável que você gere mais dinheiro, mas levar as pessoas a se inscreverem em uma lista é igualmente importante, porque você sempre pode comercializar seu produto para elas posteriormente por meio de suas próprias promoções por email. 

Para criar uma lista de endereçamento, você precisa de uma conta de resposta automática. E o único que recomendamos éAweber. É o serviço de resposta automática mais confiável e garante que seus emails sejam entregues aos seus assinantes. Você pode conferir o teste de 30 diasaqui.

Quando um leitor pode ver que há mais conteúdo para ler sobre o tópico, ele também lê esses artigos e fica ainda mais animado com o produto que está promovendo. 

Se você fizer um bom trabalho de redação de artigos, eles acreditarão que você tem um conteúdo de qualidade a oferecer e provavelmente confiarão nos produtos que você precisar recomendar a eles. 

Isso é pré-venda no seu melhor. Muitas pessoas realmente odeiam ceder seu endereço de e-mail imediatamente apenas para obter mais informações; portanto, forneça-o gratuitamente várias vezes e, eventualmente, QUEREM fornecer seu endereço de e-mail.

Já existe muito lixo eletrônico por aí, então mais e mais pessoas querem algo tangível imediatamente. Eles não querem que você os bombardeie com merda, então não faça isso. Faça o que eu digo e ganhe dinheiro da maneira certa.

Depois de criar sua página de destino, envie seus artigos manualmente para Ezinearticles.com e Goarticles.com. Esses são os únicos diretórios de artigos que usamos.

Etapa 5 - dobrar suas palavras-chave TC "Step 5 - Double up on your keywords" \l 3 
Até agora você já deve ter escrito 150 artigos e enviado para os diretórios relevantes. Agora é hora de acompanhar seus resultados.

É realmente importante acompanhar seus resultados para saber quais palavras-chave ou artigos estão funcionando bem para você, para que você possa aumentar seus esforços nessas palavras.

Você pode fazer login na sua conta Clickbank para verificar suas estatísticas de rastreamento com base nos diferentes links que você configurou na Etapa 3.

Se depois de algumas semanas, você descobrir que um determinado produto está indo muito bem, dobre. 

Como explicamos anteriormente, crie uma segunda conta no Ezinearticles.com e escreva os mesmos artigos novamente na conta dessa pessoa diferente.

Também procure outras palavras-chave nas quais você pode escrever artigos. 

Ordenhe por tudo que vale a pena.

Faça tudo isso por 4 semanas seguidas e, se você não receber US $ 100 ou mais por dia em sua conta Clickbank, ficaremos surpresos. Este sistema funcionará se você tentar. Não é outra "tática", é a chave mágica que você está procurando, uma maneira de ser preguiçoso e ganhar dinheiro. Quem não quer viver uma vida assim?

Muito bem sucedida! 
